Rola kampanii społecznych w profilaktyce 
Kierownik przedmiotu: dr hab. n. med. Kamila Domińska prof. UM
1. Zdefiniuj pojęcie marketingu społecznego. 
1. Podaj różnice pomiędzy reklamą społeczną, a komercyjną.
1. Wymień mechanizmy stosowane w reklamie społecznej. 
1. Opisz cele, funkcje i zadania kampanii społecznych.
1. Omów najczęstsze błędy popełniane w kampaniach społecznych. 
1. Omów wybrany model zmiany zachowań zdrowotnych.  
1. Omów rodzaje/formy kampanii społecznych. 
1. Przedstaw etapy tworzenia i wdrażania kampanii społecznej. 
1. Omów uwarunkowania/wyznaczniki determinujące zachowania zdrowotne. 
1. Określ zasady etyczne, które powinny obowiązywać w branży marketingu medycznego. 

